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Vom sakralen Raum zur regionalen Marke?
Place Branding und Marketing religiös konnotierter Orte und Landschaften

Workshop

PD Dr. Markus Hilpert
Sakraler Raum und säkulare Religion

10. Juni 2026, Zürich



Geographie & Sakrale Räume?



Check-in: Kennenlernrunde

Kurze Vorstellung der Teilnehmerinnen und Teilnehmer des Workshops
2 Sätze: Wer bin ich und was mache ich?



Regionalentwicklung
Tourismus

Bildergebnis für dillinger land

Bildergebnis für Realwest e.V.

http://www.google.de/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwj-mIbimJzTAhWEWxoKHTFXDQEQjRwIBw&url=http://www.guide-to-bavaria.com/de/Bayerisch-Schwaben-Radfahren-Radtouren-Dillinger-Land.html&psig=AFQjCNFuzDl0F1o3-A_K8BfV4gh2_yeENA&ust=1491992885538439
http://www.google.de/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjYqrHImJzTAhVJOxoKHee6BQcQjRwIBw&url=http://www.kunstpfad-bonstetten.de/index.php/partner.html&psig=AFQjCNFnv1DHlf3xvQh5hg5GH0elbz8vjw&ust=1491992824843134


Regionalentwicklung
Tourismus Sakrale Elemente



Regionalentwicklung
Tourismus Sakrale Elemente



Augsburg

Friedberg

Aichach

Dinkelscherben

Günzburg

Dillingen a.d. Donau

Schwabmünchen

Krumbach

Wallfahrtsorte zwischen Lechfeld, Donau und Alb

St. Afra im Felde

Friedberg

St. Leonhard

Unterliezheim

Maria im Elend

Oberbaar

Maria Hilf

Klosterlechfeld

Kirchen &

Kapellen

St. Peter und Paul

Oberelchingen

Wallfahrtsorte mit Kreuzpartikel

St. Radegundis

Waldberg

St. Georg & St. Anna

Kirch-Siebnach

Studentischer Ideen-Wettbewerb



Regionalentwicklung
Tourismus Sakrale Elemente



Besuchertypen 
von Wallfahrtsorten



Besuchertypen 
von Wallfahrtsorten



Besuchertypen 
von Wallfahrtsorten



Besuchertypen 
von Wallfahrtsorten



Quelle: 
Hilpert, M.: Wallfahrtsorte als Marken: Place Branding durch Volksfrömmigkeit in einer post-säkularen 
Gesellschaft. In: Standort: Zeitschrift für Angewandte Geographie. Heft 41/2017, S. 287-292

Besuchertypen 
von Wallfahrtsorten



Quelle: 
Hilpert, M.: Place Branding von Wallfahrtsorten - Markenbildung: Volksfrömmigkeit als postsäkulares Image? 
In: Vielfalt und Veränderung: Aktuelle Beiträge der Augsburger Humangeographie. Augsburg, 2017, S. 35-42

Besuchertypen 
von Wallfahrtsorten



Beispiel: Maria Vesperbild 
„Die schwäbische Hauptstadt Mariens“

Quelle: 
Hilpert, M.: Place Branding von Wallfahrtsorten - Markenbildung: Volksfrömmigkeit als postsäkulares Image? In: Vielfalt und Veränderung: 
Aktuelle Beiträge der Augsburger Humangeographie. Augsburg, 2017, S. 35-42



Beispiel: Madonnenländchen



Beispiel: Madonnenländchen



Beispiel: Madonnenländchen



Was braucht 
eine Marke?



Was braucht 
eine Marke?
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Was braucht 
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Was braucht 
eine Marke?



Was braucht 
eine Marke?



Was braucht 
eine Marke?



Was braucht 
eine Marke?

Quelle:
Hilpert, M.: Signature-Events: Aus Erfolgsfaktoren von Wallfahrtsorten 
lernen. In: transfer - Zeitschrift für Kommunikation und Marken-
management. Heft 68/2022, S. 43-47



Sakrale Kulturlandschaften: Auswahl regionaler Marken



Netzwerk Kloster-
landschaft OWL Pfaffenwinkel Klosterwinkel im 

Passauer Land
Klosterstadt 
Waldsassen

Schwäbischer 
Barockwinkel Madonnenländchen

Sakrale Kulturlandschaften: Auswahl regionaler Marken
Auf den Homepages finden sich religiöse …



Netzwerk Kloster-
landschaft OWL Pfaffenwinkel Klosterwinkel im 

Passauer Land
Klosterstadt 
Waldsassen

Schwäbischer 
Barockwinkel Madonnenländchen

… Markennamen? ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓

… Markenlogo? ✓ ✓ ✓ ✓ Kein Logo Kein Logo

… Gebäude (z.B. Kirchen)? ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓

Sakrale Kulturlandschaften: Auswahl regionaler Marken
Auf den Homepages finden sich religiöse …



Netzwerk Kloster-
landschaft OWL Pfaffenwinkel Klosterwinkel im 

Passauer Land
Klosterstadt 
Waldsassen

Schwäbischer 
Barockwinkel Madonnenländchen

… Markennamen? ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓

… Markenlogo? ✓ ✓ ✓ ✓ Kein Logo Kein Logo

… Gebäude (z.B. Kirchen)? ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓

… Inhalte auf den ersten Blick? ✓ ✓   ✓ ✓

… Kunst (z.B. Museen, Konzerte)? ✓  ✓ ✓  

… links (z.B. zu Wallfahrtsorten)? ✓  ✓ ✓  

Sakrale Kulturlandschaften: Auswahl regionaler Marken
Auf den Homepages finden sich religiöse …



Netzwerk Kloster-
landschaft OWL Pfaffenwinkel Klosterwinkel im 

Passauer Land
Klosterstadt 
Waldsassen

Schwäbischer 
Barockwinkel Madonnenländchen

… Markennamen? ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓

… Markenlogo? ✓ ✓ ✓ ✓ Kein Logo Kein Logo

… Gebäude (z.B. Kirchen)? ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓

… Inhalte auf den ersten Blick? ✓ ✓   ✓ ✓

… Kunst (z.B. Museen, Konzerte)? ✓  ✓ ✓  

… links (z.B. zu Wallfahrtsorten)? ✓  ✓ ✓  

… Symbole (z.B. Kreuz)?   ✓   ✓

… Personen (z.B. Priester)? ✓ ✓    

… Angebote (z.B. Hl. Messen)? ✓  ✓   

… Texte (z.B. Psalmen)?      

Sakrale Kulturlandschaften: Auswahl regionaler Marken
Auf den Homepages finden sich religiöse …

Quelle:
Hilpert, M.: Vom sakralen Raum zur regionalen Marke: Place Branding religiös konnotierter 
Landschaften. In: Zeitschrift für Tourismuswissenschaft. Heft 11/2019, S. 311-324



„Allen Menschen recht getan, ist eine Kunst, die niemand kann.“



     Einnahmen, Arbeitsplätze & Wertschöpfung

     Kulturerbe bewahren / Bewusstsein schaffen

     Möglichkeit der Evangelisierung

     Authentizität und Identität der Orte (Marke)

     Nutzung bestehender Infrastruktur

     Wachsende Nachfrage nach Besinnung,
     Achtsamkeit & Resonanz

     Breite Zielgruppen: Kultur, Architektur, Kunst,
     Erholung, Spiritualität, Abwechslung etc.

Zusätzliche Investitionen

     Überlastung der Bausubstanz / Schäden

     Respektloses Verhalten / Konflikt mit Gläubigen

     Authentizitätsverlust durch Kommerzialisierung

     Zweckentfremdung und Profanisierung
     religiöser Orte / Verlust der spirituellen
     Atmosphäre

     Nicht Kern-Aufgabe der Kirche

Was spricht dafür und was dagegen?



Vom sakralen Raum zur regionalen Marke?
Place Branding und Marketing religiös konnotierter Orte und Landschaften



Vielen Dank!

… und jetzt geht‘s ans Arbeiten!



Blitzlicht

Was kommt mir jetzt als ersten in den Sinn, 
wenn ich bei sakralen Orten an „Marke“ denke?

oder

Kann ich Place Branding auch auf meinen Kontext übertragen?
   
   



W
ie

 w
ol

le
n 

w
ir 

di
e 

nä
ch

st
e 

G
en

er
at

io
n

fü
r s

ak
ra

le
 R

äu
m

e 
be

ge
is

te
rn

?


	Folie 1: Vom sakralen Raum zur regionalen Marke?  Place Branding und Marketing religiös konnotierter Orte und Landschaften 
	Folie 2:  Vom sakralen Raum zur regionalen Marke? Place Branding und Marketing religiös konnotierter Orte und Landschaften   Workshop
	Folie 3: Geographie & Sakrale Räume?
	Folie 4: Check-in: Kennenlernrunde
	Folie 5: Regionalentwicklung Tourismus
	Folie 6: Regionalentwicklung Tourismus
	Folie 7: Regionalentwicklung Tourismus
	Folie 8
	Folie 9: Regionalentwicklung Tourismus
	Folie 10
	Folie 11
	Folie 12
	Folie 13
	Folie 14
	Folie 15
	Folie 16
	Folie 17: Beispiel: Madonnenländchen
	Folie 18: Beispiel: Madonnenländchen
	Folie 19: Beispiel: Madonnenländchen
	Folie 20
	Folie 21
	Folie 22
	Folie 23
	Folie 24
	Folie 25
	Folie 26
	Folie 27
	Folie 28
	Folie 29
	Folie 30
	Folie 31
	Folie 32
	Folie 33
	Folie 34
	Folie 35
	Folie 36
	Folie 37: Was spricht dafür und was dagegen?
	Folie 38:  Vom sakralen Raum zur regionalen Marke? Place Branding und Marketing religiös konnotierter Orte und Landschaften   
	Folie 39: Vielen Dank!
	Folie 40: Blitzlicht
	Folie 41: Wie wollen wir die nächste Generation für sakrale Räume begeistern?

